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① 総合計画上の位置付けと事務事業の背景・目的と目標 

後

期

基

本

計

画 

施策の大綱 Ⅰ市民参画の推進 
事務事業の背景・目的 事務事業の目標 

令和５年度の道の駅常総の開業やアグリサイエ

ンスバレー常総での進出企業の操業開始などによ

り、本市に新たな人の流れが創出されました。人

口減少、少子化に的確に対応していくため、この

機会を好機と捉え、本市の魅力を内外に向けて発

信し、交流・関係人口や移住・定住人口の増加を

目指します。 

・交流・関係人口や移住・定住人口の増加に向け

て、市民の皆様のシビックプライド醸成と常総市

の魅力度向上を目指します。 

・ＳＮＳによる魅力発信や、ロゴマークなどの魅

力発信ツールを作成し活用することで、本市のイ

メージアップや知名度向上を図ります。 

・市民の皆様が参加できるイベント等を開催し、

本市の魅力の発見や創造することで、市への愛着

や誇りを高め、シビックプライドの醸成を図りま

す。 

 

 

 

※「シビックプライド／Civic Pride」は、株式会

社読売広告社の登録商標です。 

施策の目標 
１参画と協働の仕組みをつ

くり、活動の輪を広げる 

施策 ５情報発信 

施策内容 
シティプロモーションの推

進 

その他、根拠法令 

及び分野別計画等 

第２期常総市まち・ひと・し

ごと創生総合戦略 

事務事業名 シティプロモーション事業 

 

② アクティビティ（活動・事業）とアウトプット（結果） ③ インプット（投入） 

アクティビティ（活動・事業） アウトプット（結果） 

Ｒ７予算額 Ｒ７決算額 活動名・事業名 

（対象年） 
Ｒ７活動・事業内容 指標（単位） 

Ｒ７目標値 Ｒ８目標値 

Ｒ７実績値 Ｒ９目標値 

シティプロモーション

パンフレット作成 

（Ｒ７・８・９） 

本市の魅力を効率的に伝えるためのパンフレットを

作成し、道の駅などの民間集客施設への配架や本市

へ訪れた方へ配布します。 

パンフレット配布部

数（部） 

20,000 20,000 333 
千円 

332 
千円 13,288 20,000 

ロゴマークの活用促進 

（Ｒ７・８・９） 

市民の皆様をはじめ、企業、団体など本市に関わる

全ての方々と協働でプロモーションを展開していく

ため、広報紙やチラシを配布し利用を促進します。 
利用件数（件） 

20 25 0 
千円 

0 
千円 41 30 

ＳＮＳによる情報発信 

（Ｒ７・８・９） 

常総市へ訪れたい、住んでみたい、住み続けたいと

思ってもらうきっかけとなる本市の魅力についてＳ

ＮＳを活用して発信します。 

ＳＮＳフォロワー数

（人） 

4,000 5,500 144 
千円 

144 
千円 2,414 7,000 

体験＋ヒーロー作りワ

ークショップ   

（Ｒ７・８・９） 

市内の小学生とその保護者を対象に、職業体験など

とヒーロー講座を掛け合わせたワークショップを実

施します。 

ワークショップ申込

者数（人） 

40 20 798 
千円 

798 
千円 40 20 

常総市オリジナルヒー

ローカードバトル大会

（Ｒ７・８・９） 

市内外の小中学生を対象に、ワークショップ

等で作成したヒーローを採用したカードゲー

ム大会を開催します。 

カードバトル大会申

込者数（人） 

16 16 338 
千円 

337 
千円 18 16 

ＰＲ活動 

（Ｒ７・８・９） 

本市の知名度やイメージアップを図り、認知度を向上するため、来場

者参加型のＰＲブースの設置やノベルティグッズを配布します。ま

た、本市への移住を促進するため、ＪＯＩＮ移住・交流フェアへ出展

します。 

イベント参加者数

（人） 

110 120 1287 
千円 

1286 
千円 374 130 

シティプロモーション

アンケート調査 

（Ｒ７・８・９） 

効果的なプロモーションを展開していくため、市民

アンケートを実施し、シティプロモーション活動の

効果測定を行います。 

アンケート回収率

（％） 

20 20 0 
千円 

0 
千円  - 20 

シティプロモーション

ポータルサイト構築 

（Ｒ７） 

本市に興味を持った方が欲しい情報（シティ

プロモーション、移住定住、子育て情報な

ど）をまとめたサイトを構築します。 

ポータルサイト構築

件数（件） 

1 ― 495 
千円 

495 
千円 1   

      
      

千円 
  

千円     

      
      

千円 
  

千円     

 

④ アウトカム（成果） ⑤ 点検・改善 

指標名 目標値 Ｒ７実績値 

 

業務の振り返り 改善の余地 

観光入込客数 
1,056,000人

以上を維持 
3,500,600人 

今年度は、助成金を活用することで新規事業や事業を

拡充して取り組むことができました。ヒーローを活用

した独自のプロモーションは、市民・事業者・市が一

体となって取り組むもので、参加者からは高い評価が

得られております。さらに、この取組みが、シティプ

ロモーションアワード 2025 において、銀賞受賞とい

う第三者機関による評価していただけたことから、シ

ビックプライドの醸成へつながる取組となっており

ます。 

また、今年度は、県外でのＰＲ活動に取り組んだほか、

市の魅力を効果的に発信するためのポータルサイト

の構築など、パンフレット、ＳＮＳ、動画などと併せ

て、市の知名度・認知度向上が図られています。 

一方で、継続的に事業を実施するための安定的な財源

確保が課題となります。 

☒コスト ☐活動 ☐成果 ☐その他 

今後の方向性 

転入転出者数 転入超過 
転入超過 

325人 

引き続き、市民の皆様、事業者と連携し、市の

魅力の再発見や新たな価値創造の機会を創出

し、市への愛着・誇りを高め、シビックプライ

ドの醸成、市の知名度・認知度の向上を図り、

交流・関係人口、移住・定住人口の増加を目指

します。 

今後は、市内外への魅力発信の強化に加え、ポ

ータルサイトへの誘導による効果的な情報発

信により、本市への興味関心を喚起し、「訪れ

てみたい」「住んでみたい」「住み続けたい」な

どの行動変容へ繋げる取組を推進していきま

す。 

      

      

      

 


